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Reprasentative Befragung der Wohnbevdélkerung in
Privathaushalten in NRW ab 18 Jahren

Hauptthemen der Befragung: Mobilitat, Wohnen und
Energiewende

= Unterthemen und Fragenformulierungen basieren
Uberwiegend auf Ergebnissen der Vorstudie
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Erhebung der Milieuzugehdrigkeit, Regionen und sozio-

demographischer Merkmale

Befragungszeitraum: 06. Juli 2016 - 03. August 2016;

1002 Teilnehmer/-innen
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Anzahl befragter Personen

Regionen
Ruhrgebiet 247
Rheinland 198
Niederrhein 155
Ostwestfalen/Lippe
Sieger-/Sauerland

Minsterland

Bergisches Land

Aachen/Eifel

Gesamt 1002
Soziale Milieus

Altere, traditionelle Milieus 139

Gehobene Milieus 141

Burgerlicher Mainstream 259

Einfache, prekare Milieus 163

Kritisch-kreative Milieus 142

Junge, adaptive Milieus 158

Gesamt

10.05.2017 Diana Schumann
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TRANSFORMATION
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Soziale Milieus fassen Gruppen von Menschen zusammen, die
sich in Bezug auf inre Lebensweise (Alltagsverhalten, Konsumstil
etc.), ihre Lebensauffassung (Grundorientierung und Werte) sowie
ihre Lebenslage (Alter, Bildung, sozialer Status etc.) dhnlich sind

Sie reprasentieren die verschiedenen Lebenswelten der
Gesellschaft

Insofern sind sie in besonderer Weise geeignet, Mentalitaten und
Verhaltensmuster vor dem Hintergrund grundlegender Prinzipien
der Lebensfuhrung zu beschreiben
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Besorgnis angesichts der
Verschlechterung der
weltweiten
Umweltbedingungen. neMinenaN 492

;_:\ |

~ Prioritat auf wirtschaftliche

Effizienz N\
Die Dinge kritisch hinterfragen;
verantwortlich leben!

i Umweltfragen: Suche Ausgepragte Orientierung an

\ h Orientierung. — Nachhaltigkeit. )

Milieus Y
Altere, [ 14% Junge,
O adaptive
Uber die Runden kommen! rgerlicher Mainstream Milieus

Andere als Umweltprobleme 26% \

stehen im Vordergrund. 16% Einen Platz in der
\ Gesellschaft finden!

Heterogen: Nachhaltigkeits-,
Einfache, prekare Milieus 16% Wachstumsorientierung und
Orientierungssuche. /

»Kriegs- und Nach- »,Modernisierungs- und ,Postmoderne ,Globale und digitale
kriegsgeneration“ Wertewandel-Generation“ Generation“ Generation

70+ Jahre 45-70 Jahre 30-45 Jahre -30 Jahre Altersschwerpunkte

M&V Basisbefragung, n=1.002, Wohnbevélkerung in NRW ab 18 Jahren.
Prozentwerte: Anteile der Milieus in der Basisbefragung.

10.05.2017 Michael Schipperges
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Welches Verkehrsmittel nutzen Sie normalerweise um zu lhrer Arbeits- bzw. Ausbildungsstétte zu gelangen?

100%

Altere, Gehobene Burgerlicher Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
_! traditionelle Milieus Milieus Mainstream Milieus Milieus Milieus

mAuto = Offentliche Verkehrsmittel = Mofa, Motorroller oder Motorrad ® Fahrrad = Ich gehe zu FuR  m Sonstiges, trifft nicht zu n=1002

10.05.2017 8 Michael Schipperges
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TRANSFORMATION
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Welches Verkehrsmittel nutzen Sie normalerweise flr lhre Erledigungen (z.B. Einkaufen, Arzttermine, Behérdengénge)?

-~

100% -

Gehobene Burgerlicher Einfache, prekéare Kritisch-kreative Junge, adaptive
! traditionelle Milieus Milieus Mainstream Milieus Milieus Milieus

mAuto = Offentliche Verkehrsmittel = Mofa, Motorroller oder Motorrad ® Fahrrad = Ich gehe zu FuR  m Sonstiges, trifft nicht zu n=1002

10.05.2017 9 Michael Schipperges
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100%

Altere, Gehobene Burgerlicher Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
! traditionelle Milieus Milieus Mainstream Milieus Milieus Milieus

mAuto = Offentliche Verkehrsmittel = Mofa, Motorroller oder Motorrad ® Fahrrad = Ich gehe zu FuR  m Sonstiges, trifft nicht zu n=1002

10.05.2017 10 Michael Schipperges
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Arbeit Erledigungen Freizeit

w Auto = Offentliche Verkehrsmittel = Mofa, Motorroller, Motorrad = Fahrrad © zuFufl  n=1002
10.05.2017 11 Michael Schipperges
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Wie zufrieden sind Sie mit der Nutzung dieses Verkehrsmittels far ... ? — Antwort: Zufrieden*

100% 00%% 92% 93% 94% 95% 94%

o 90% 91%

90% ¢~
S 83%
\

80%

0 73% 209,
70% 64%
60%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

Auto Offentliche Verkehrsmittel Fahrrad zu Fufl
® Arbeit oder Ausbildung** ® Erledigungen = Freizeit

Die Zufriedenheit wurde auf einer Skala von 1 bis 7 abgefragt. Die Auspragungen 5 bis 7 wurden als ,zufrieden” gruppiert.
** JArbeit oder Ausbildung“: Basis nur Befragte, die arbeiten oder in Ausbildung sind; n=732. n=1002

10.05.2017 12 Michael Schipperges
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beim Weg zur Arbeit oder Ausbildung Institut
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TRANSFORMATION relativ zur Nutzungsverbreitung
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Welches Verkehrsmittel nutzen Sie normalerweise um zu lhrer Arbeits- bzw. Ausbildungsstatte** zu gelangen?
Wie zufrieden sind Sie mit der Nutzung dieses Verkehrsmittels dabei? — Antwort: Zufrieden*

100% 93%
90%

80%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
Auto Offentliche Fahrrad
Verkehrsmittel

Die Zufriedenheit wurde auf einer Skala von 1 bis 7 abgefragt. Die Auspragungen 5 bis 7 wurden als ,zufrieden” gruppiert.
** Basis nur Befragte, die arbeiten oder in Ausbildung sind. n=732

10.05.2017 13 Michael Schipperges
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« Gehobene, Mainstream- und Prekéare Milieus nutzen das Auto am haufigsten
fir Arbeitswege: meist Berufstatige und eher innenstadtferne Wohnlagen —
unabhéngig von der Einkommenssituation. Dabei ist der Anteil unzufriedener

relativ hoch.

 Junge, adaptive und altere, traditionelle Milieus nutzen Gberdurchschnittlich
O(PN)V fur alle Zwecke; Junge aul3erdem das Fahrrad fir Arbeits- bzw.
Ausbildungswege: innenstadtische Wohnlagen und kein Autobesitz. Jedoch

viele Unzufriedene.

« Gehobene, Mainstream- und Kritisch-kreative Milieus nutzen das Auto am

haufigsten fur Erledigungen: ,Rush hour des Lebens®, Zeitersparnis,
Convenience — unabhangig von Umwelteinstellungen.

« Kiritisch-kreative nutzen das Fahrrad Uberdurchschnittlich fur alle Zwecke:
innenstadtnahe Wohnlagen und Umwelt- und Gesundheitsbewusstsein.

 Alle Milieus, besonders Gehobene und Kritisch-kreative nutzen das Fahrrad

in der Freizeit: Spal3, Fitness, Gesundheit.

10.05.2017 14

Michael Schipperges
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Personliche Beschaftigung mit 44 JULIcH
= dem Thema Energieverbrauch Institut
ENERGIEWENDE im Al Itag —

tute fo

Wie sehr beschaftigen Sie sich personlich in lhrem Alltag mit dem Thema Energieverbrauch?
100% -

90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -
Altere, Gehobene Milieus  Birgerlicher  Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
traditionelle Mainstream Milieus Milieus Milieus
Milieus

=Wenig ®=MittelmaRig = Viel n=1002

10.05.2017 16 Diana Schumann
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L e leisten mit Kippschalter

E N E R G I E W E N D E NRW Institute for Socio-cultural Research

Nutzen Sie Steckdosenleisten mit Kippschalter, um Geréate vollstdndig auszuschalten?
100% -

90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -

Altere, Gehobene Milieus  Birgerlicher  Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
traditionelle Mainstream Milieus Milieus Milieus
Milieus

mNein ®mJa, bei einigen Gerédten  ®=Ja, bei allen Geraten n=1002

10.05.2017 18 Diana Schumann
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Schalten Sie das Licht aus, wenn Sie sich nicht mehr in dem beleuchteten Raum befinden?
100% -

90% -
80% -
70% -
60% -
50% -

40%

30% -

20% -

10% -

0% -

Altere, traditionelle  Gehobene Milieus Burgerlicher Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
Milieus Mainstream Milieus Milieus Milieus

ENein ®Ja, manchmal =Ja, hdufig =Ja,immer n=1002

10.05.2017 19 Diana Schumann
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Lassen Sie Elektrogerate (z.B. Fernseher, Computer) eingeschaltet, wenn sie nicht mehr
aktiv genutzt werden?

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Gesamt Altere, Gehobene Milieus  Birgerlicher  Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive
traditionelle Mainstream Milieus Milieus Milieus
Milieus

ENein m®mJa, manchmal ®Ja, hdufig ®Ja,immer n=1002

10.05.2017 Diana Schumann
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Haben Sie schon einmal von der Energiewende gehort?

 Nordmanvestaen:| Deutschiane

Nein, noch nie gehort 5% 5%

Ja , schon gehdrt, weild aber nichts

0 0
oder kaum etwas dariiber 36% 43%

Ja , schon gehdrt und weild einiges
oder vieles dartiber

Datenquellen: * Befragung “Mentalitaten und Verhaltensmuster” 2016 (n=1002), 2 IEK-STE Panelbefragung 2017 (n=1000)

59% 53%

10.05.2017 Diana Schumann
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ENERGIEWENDENRW

Institute for Socio-cultural Research

Haben Sie schon einmal von der Energiewende gehort?

Gesamt Altere, traditionelle Gehobene Milieus Burgerlicher Einfache, prekdre  Kritisch-kreative Junge, adaptive
Milieus Mainstream Milieus Milieus Milieus

= Nein, noch nie gehort mJa, schon gehdrt, weil’ aber nichts oder kaum etwas dartiber

mJa, schon gehort und weil3 einiges oder vieles dartiber n=1002

10.05.2017 23 Diana Schumann
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Was verbinden Sie mit der Energiewende?

Klimaschutz

Zunahme der Stromerzeugung aus EE
Umdenken in der Gesellschaft
Ausstieg aus der Kernenergie
Verringerung des Energieverbrauchs
Abschaffung der Kohlekraftwerke
Verhaltensanderungen

Steigende Preise fur Strom und Warme
Bezahlbarkeit von Strom und Wérme

Stromausfalle

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mJa mNein n=951

10.05.2017 24 Diana Schumann
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Sind Sie der Meinung, dass Kosten und Nutzen der Energiewende gerecht verteilt sind?
100% -

90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -
Gesamt Altere, Gehobene Milieus  Burgerlicher  Einfache, prekére Kritisch-kreative Junge, adaptive
traditionelle Mainstream Milieus Milieus Milieus
Milieus

mJa mNein =951

10.05.2017 25 Diana Schumann
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Stellen Sie sich vor, die Energiewende hat ihre Ziele im Jahr 2050 erreicht.

Was war Ihrer Meinung nach die wichtigste Triebkraft dafiir?
100% -

90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0% -

Gesamt Altere, Gehobene Milieus  Birgerlicher  Einfache, prekare Kritisch-kreative Junge, adaptive

traditionelle Mainstream Milieus Milieus

Milieus

Milieus

mTechnische Innovationen  mWirtschaftliche Entwicklungen = Politische Entscheidungen = Verhaltensanderungen

n=951

10.05.2015 26

Diana Schumann




&5

VIRTUELLES INSTITUT

TRANSFORMATION
ENERGIEWENDENRW

A J0LICH

FORSCHUNGSZENTRUM

Wuppertal
Institut

CEF.NRW

Cluster EnergieForschung

Wuppertal
Institut

#) )0LICH

FORSCHUNGSZENTRUM

d

Hochschule Bochum ™™}
Bochum University ==
of Applied Sciences  Imad

2ﬁ0ianamib

‘g
I
J

BERGISCHE
UNIVERSITAT
WUPPERTAL

FCN | Future E

.schumann@fz-juelich.de

STIFTUNG
MERCATOR

Ministerium fir Innovation,
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Vielen Dank fur die

11!
Aufmerksamkeit! Z Fraunhofer

UMSICHT

Kontakt:

technische universitat
dortmund

www.Vvi-transformation.de Sozialforschungsstelle

Zantraks Wissanschattlicha Einrichtung

l Energy Research & Scenarios gGmbH

Energieméarkte erforschen - Entscheidungen verbessern

E.ON Energy Rescarch Cenber
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